
mente nella MDD. <<In li-
nea generale abbiamo un
assortimento che si distin-
gue in prodotti a base di
proteina di soia o di pisello. 
In entrambe possiamo trova-
re nuggets, burger, cotolette 
e polpettine. Accanto a que-
ste due linee più classiche, 
abbiamo una serie di tots 
vegetariani, a base di cavol-
fiore, molto forte nel merca-
to americano, proteine del 
formaggio o di legumi, prin-
cipalmente ceci e lentic-
chie, di grande utilizzo in 
Europa. I più apprezzati ri-
mangono le polpettine a ba-
se di pisello e i tots vegeta-
riani. All’interno della hol-
ding IFFH, con il brand Cu-
cina Pianta proponiamo sul 
territorio inglese una linea 
completamente dedicata a 
ready meal plant based che 
comprende primi, secondi e 
dessert della tradizione ita-
liana. Possiamo trovare, tra 
le varie proposte, spaghetti 
con polpettine, maccheroni 
alla bolognese, lasagne, pol-
pettine al sugo, parmigiana 

Ora l’azienda sta sviluppan-
do una serie di referenze ve-
getariane per il mercato bri-
tannico, a base di legumi ri-
cettati secondo la tradizione 

mediterranea e di formaggio 
high protein. <<Puntiamo a 
una nicchia di consumatori 
esigenti che selezionano i 
prodotti anche secondo un 
nuovo trend post-pandemi-
co, ossia un’attenzione sem-
pre più cosciente dei valori 
nutrizionali>>.  

ATLANTE 

<<Il nostro dipartimento 
R&D – spiega Dario Lavagna 
- sta lavorando in parallelo
allo sviluppo di due tipologie
di prodotto: da un lato i pro-
dotti che replicano carne e
pesce, dall’altro burger a ba-
se verdura con ricette sempre
più pulite>>.

La novità 2023 di Atlante so-
no delle polpette in stile sve-
dese, vendute a marchio Ve-
gamo.   
Atlante è in prima linea per 
sostenere le iniziative mirate 
a bloccare la proposta di leg-
ge sulla denominazione dei 
prodotti plant based, anche 
tramite le pagine dedicate ai 
brand di alternative vegetali 
Plant Heroes e Vegamo. 
<<Noi di Atlante – afferma a 
questo proposito Natasha 
Linhart, CEO di Atlante – ri-
teniamo che questa proposta 
di legge rappresenti un gros-
so passo indietro, in quanto 
la riduzione del consumo di 
carne è fondamentale per il 
benessere del nostro pianeta. 
Le alternative vegetali rap-

presentano una solu-
zione nettamente più 
sostenibile, anche 
per questo troviamo 
che tale proposta di 
legge non solo non 
tuteli i consumatori, 
ma possa arrecare un 
grosso danno all’am-
biente che ci circon-
da>>.  

Europa, Asia e Usa ma si
stanno diffondendo rapida
mente in paesi più legati alla
tradizione in campo gastro
nomico come l’Italia. Prodot
ti vegetariani o prettamente
vegetali come i nuovi arrivi
della gamma Green Delight
sono quelli con la richiesta in
più forte aumento>>. 
Aviko presenta a TuttoFood la
nuova gamma Green Deli
ght. << E’ composta da pro
dotti interamente a base ve
getale e vegani, con consi
stenza e sapore però simili ai
tradizionali prodotti a base di
carne o formaggio: Chiken
Pops, croccanti bocconcini
panati; Chili Bites, bocconci
ni con ripieno lievemente
piccante e Cheezz Onion
Rings, anelli di cipolla sapo
riti>>.

ma che si distingue dal clas-
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