
P L A Y E R 

GRANAROLO 

Il burger è Unconventional 
Innovare e s o d d i s f a r e i b isogni dei 

c o n s u m a t o r i , in un c o n t e s t o s e m p r e 

più i n t e r n a z i o n a l e e m u t e v o l e : è 

q u e s t o il dr iver c h e gu ida le s c e l t e 

s t r a t e g i c h e d e l g r u p p o Granaro lo , 

la g r a n d e fi l iera i ta l iana d e l la t te , 

c o n o l t re 6 0 0 a l levator i in 12 regioni. 

"L'analisi degli ult imi t r e n d di 

c o n s u m o in te rnaz iona l i - s p i e g a n o 

d a l g r u p p o - è al la b a s e de l l ' u l t imo 

sv i luppo di p r o d o t t o ne l m e r c a t o 

de l l a g a s t r o n o m i a v e g e t a l e , in cui 

Grana ro lo c o m p e t e da l 2016 q u a n d o , 

c o n l ' acquis iz ione di Conbio , ha 

a l l a rga to la p ropr i a o f f e r t a c o n u n a 

v a s t a g a m m a di s p e c i a l i t à 100% 

vegeta l i , t r a cui bu rge r e piatti pront i . 

I t r e n d c h e h a n n o d a t o il via al 

p r o c e s s o di i nnovaz ione s o n o s t a t i 

f o n d a m e n t a l m e n t e t r e : la s c a r s i t à 

de l l a r i so r sa ' t empo ' , la c r e s c i t a 

de l lo s t i le di vi ta f l ex i ta r iano , e, 

n a t u r a l m e n t e , il ruo lo f o n d a m e n t a l e 

d e l g u s t o , su l q u a l e non p o s s o n o 

a c c e t t a r s i deroghe" . Dall 'analisi 

i nc roc i a t a dei t r e n d e da l l a v o c a z i o n e 

a l l ' i nnovaz ione d e l l ' a z i e n d a è n a t o 

U n c o n v e n t i o n a l Burger: 

"Si t r a t t a di un p r o d o t t o 100% v e g e t a l e 

- p r o s e g u o n o da l g r u p p o - m a 

s t u p i s c e a n c h e i pala t i più e s igen t i 

pe r l ' a spe t to , il p r o f u m o , il g u s t o e la 

cons i s t enza" . 

Il bu rge r è c o m p l e t a m e n t e f a t t o 

in Italia ed è n a t o d a l lavoro di 

r i ce rca tor i italiani c h e " s a n n o 

b e n e q u a n t o il g u s t o incida su l le 

s c e l t e a l imen ta r i - s o t t o l i n e a n o d a 

Grana ro lo - , r a c c h i u d e n d o in un 

un ico p r o d o t t o u n a l is ta ingredient i 

v i n c e n t e e un packag ing innovat ivo 

c h e p r e m i a la visibili tà d e l p r o d o t t o . 

Si c u o c e in p a d e l l a in poch i minut i , è 

d i spon ib i l e ne l la c o n f e z i o n e d a d u e 

bu rge r d a 110 g c i a s c u n o , c o n s u m a b i l i 

s i n g o l a r m e n t e , è f o n t e di f ibre , 4,1 g 

pe r po rz ione , e ad a l to c o n t e n u t o di 

p r o t e i n e , 17 g p e r porzione". 

A t l a n t e B m f o o d I t a l i a CIABS 

150 m in (a l ternat ive 
carne 10 min) 

Vegamo, PI, 
Vegusta, Vivera 

Discount 65%, 
Gdo 20%, Horeca 15% 

nd 

Beyond Meat, 
This isn't , Heura Foods 

fo r Tomor row 

Horeca 80%, Gdo 20% 

22 m in ( tot . g ruppo 
Natura Nuova) 

Compagn ia I tal iana 

Gdo 90%, Al t r i 10% 

Fatturato 
2 0 1 9 ( € ) 

Marchi 

Canali 

Top SKU 

Fi let to Vivera Beyond Burger 
Crocchet te t o fu , 
far ro e dat ter in i 

JOY FOOD 

Con Esselunga 
per crescere 

Alber to Musacchio, Fondatore e Ceo di 

Joy Food 

J o y Food p u ò i n d u b b i a m e n t e def ini rs i 

c o m e il p ion ie re i ta l iano d e l p l a n t 

b a s e d . Nello s t a b i l i m e n t o a d u e 

pass i d a Perugia v e n g o n o p rodo t t i 

pollo, b a c o n e m a n z o a b a s e di 

soia , 100% vegeta l i . Dopo a l c u n e 

v e n d i t e s p o t in a lcuni negozi di 

p r o s s i m i t à , p i cco le c a t e n e locali e 

r i s to ran t i , d a f ine apr i le i p rodo t t i 

s o n o a s c a f f a l e p r e s s o E s s e l u n g a . 

Molto s o d d i s f a t t o Alberto Musacchio, 

Fondatore e Ceo della azienda: "Dopo 

i p r o b l e m i e le pr ior i tà c o n s e g u e n t i 

a l l ' e m e r g e n z a co ronav i rus , f i n a l m e n t e 

ci s i amo . È ch ia ro c h e p u n t i a m o 

m o l t o su l la p r e s e n z a in Es se lunga , 

m a a u s p i c h i a m o c h e a l t r e c a t e n e 

s e g u a n o i t r e n d se t te r" . P o t e n d o 

c o n t a r e su u n ' e t i c h e t t a c o r t a e u n a 

f o r t e c o n n o t a z i o n e m a d e in Italy, 

l ' az ienda ha un a p p e a l c o n s i d e r e v o l e 

a n c h e pe r i m e r c a t i e s t e r i , O landa , 

Uk e s o p r a t t u t t o G e r m a n i a . Dopo 

aver v into un c o n t e s t con Metro 

G e r m a n i a , i p rodo t t i di Joy Food s o n o 

ora a s c a f f a l e . "Il c o n t e s t con Metro 

ci ha l e t t e r a l m e n t e a p e r t o il m e r c a t o 

t e d e s c o e s i a m o in f a s e di t r a t t a t i v a 

c o n un a l t ro retai ler , cos i c o m e c o n 

altri po tenz ia l i p a r t n e r in O l a n d a e 

G e r m a n i a , m a al m o m e n t o non p o s s o 

dire di più", c o n c l u d e Musacch io . 
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PLANT BASED 

KIOENE 

La crescita passa da innovazione e capacità di ascolto 
Legge rezza , s o s t e n i b i l i t à e b o n t à : 

"Un c o n s u m a t o r e c h e a c q u i s t a i nos t r i 

p rodo t t i c o n s i d e r a f o n d a m e n t a l i q u e s t i 

a spe t t i , ne l l 'o t t i ca di u n a d i m i n u z i o n e 

n e l l ' a s s u n z i o n e di p r o t e i n e animal i 

ne l la p rop r i a a l imen taz ione" . Paro la 

di Giampiero Lippolis, Marketing 

Manager del Gruppo Tonazzo che , 

c o n il p rop r io m a r c h i o Kioene 

r a p p r e s e n t a u n a de l l e r ea l t à principal i 

ne l c o m p a r t o dei p rodo t t i p l a n t 

b a s e d naz ional i : " D o b b i a m o e s s e r e 

lungimiran t i - p r o s e g u e - il v e g e t a l e 

o rmai non è più u n a n icchia e quindi 

non va più p e n s a t o e c o m u n i c a t o 

c o m e t a l e . La n u o v a f r o n t i e r a è più 

ne l l inguaggio e ne l l ' ind iv iduaz ione 

d e l t o n o di v o c e a d e g u a t o : non si 

pa r l a più a u n a c a t e g o r i a r i s t re t t a , 

m a ci r ivolgiamo alla p a n c i a d e l 

m e r c a t o con l 'obiet t ivo di e s t e n d e r e iL 

c o n s u m o di p rodo t t i a b a s e v e g e t a l e 

e f a r sì c h e e n t r i n o nel la s p e s a 

s e t t imana le" . Un obie t t ivo a m b i z i o s o 

c h e pe r Kioene p a s s a , in pr imis , pe r 

il f r o n t e de l l ' i nnovaz ione : " innovare 

s ignif ica ave re u n a c o n o s c e n z a 

s e m p r e magg io re de l l e p r o t e i n e 

vegeta l i - s p i e g a Lippolis - e r iusci re 

a ind iv iduarne la l avoraz ione migliore 

al f i ne di s v i l u p p a r e p rodo t t i c o m p l e t i 

da l p u n t o di v i s ta nu t r i z iona l e e 

o rgano le t t i co . I nos t r i c o n s u m a t o r i 

s o n o , s o p r a t t u t t o , f lexi tar iani : s o n o 

equi l ibra t i negli a cqu i s t i , vogl iono 

f a r e s c e l t e c h e d i ano un c o n t r i b u t o 

pos i t ivo a l l ' a m b i e n t e , m a non 

s o n o d i s p o s t i a s a c r i f i c a r e il g u s t o . 

F o r t u n a t a m e n t e la t e c n o l o g i a ha f a t t o 

pas s i d a g igan t e c o n s e n t e n d o c i di 

o t t e n e r e p rodo t t i s e m p r e più buon i 

e di magg io re quali tà". Così c o m e è 

c r e s c i u t a la c a p a c i t à d e l l ' a z i e n d a di 

re laz ionars i in m a n i e r a s e m p r e più 

s t r e t t a e v i r t uosa con i propr i c l ient i : 

"Il c o n s u m a t o r e - c o n c l u d e Lippolis 

- è d i v e n t a t o s e m p r e più e s p e r t o , 

i n f o r m a t o , c u r i o s o e q u e s t o ci ha 

indi r izza to v e r s o un s e m p r e m a g g i o r e 

a s c o l t o de l l e s u e e s i g e n z e : q u e s t o ci 

ha d a t o un m a r g i n e d ' a z i o n e più a m p i o 

o l t r e c h e mol t i i npu t su cui l avora re 

pe r migl iorare la n o s t r a offer ta" . 

A "Il vegetale non 
è più una nicchia e 
non va più pensato 

come tale" 

Emilia Foods Euro Company Exquisa Italia Granarolo Gruppo Germinai 

Fatturato 
2 0 1 9 ( € ) 

Marchi 

Canali 

Top SKU 

25 m in 

Via Emil ia 

Retail, Horeca 

IL PIACERE IN UH MORSO 

U t BURGER k v 
B PLANTfcpf 
B-basepF 

Plant-Based Burger 

F E R M E 

u "X 
FERMENTINO DI ANACARDI ti 

AL PEPE NERO W 

Fermè a l pepe nero 

110 min ( tot . az.) 

Semp l i cemen te Frut ta, 
V i tamore, 099, Cicioni, 

Fermè, Biancanoce, 
Dolcina, Etrusca, 

Caruso, Regenera, 
Robusto, Chocor i l la , 
Crazy Cocco, Green 

Lion, Frut ta da Viaggio, 
Econoce 

Gdo 75%, Expor t 15%, 
Horeca 2%, 

Au tos t rade 2%, 
E - c o m m e r c e 1% 

49 m in 

Exquisa, Noa, Miree, 
Mul ino Ber to t t i 

o l t re 1.300 m in 
( tot . az.) 

Granarolo 100% 
Vegetale, Conbio, 

Bioappetì , 
Unconven t iona l Burger 

35 m in ( tot . gruppo) 

Germina i Bio, Mangiar 
Sano, Bio Bimbo, 

Bio Jun io r 

Gdo 80%, 
Discount 20% 

i j g É - " 

Noa - H u m m u s Ceci 
100% Olio di Oliva 

Gdo, A l t ro 
Gdo 35%, 

Norma l t rade 38%, 
A l t ro 27% 

Medagl ioni Rapa Rossa 
Unconven t iona l Burger & Lent icch ie 
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P L A Y E R 

ZERBINATI 

Innovazione, superfood e sostenibilità, il mix vincente 
"Zerbinati d a s e m p r e t ra ina f o r t e m e n t e 

il m e r c a t o dei burger vegetal i , bas t i 

p e n s a r e c h e s i a m o s ta t i la p r ima 

az i enda i tal iana a lanciare sul 

m e r c a t o nel 2016 burger p repara t i 

e s c l u s i v a m e n t e con qu inoa e ve rdu re 

f r e s c h e , s e n z a soia e g lu ten free". 

Non ha dubbi Simone Zerbinati, 

General Manager dell'azienda omonima, 

d i v e n t a t a s inon imo nel t e m p o di 

innovazione in t u t t o il c o m p a r t o de l 

ready m e a l vege ta le : "Oggi s i a m o 

leader di m e r c a t o dei burger vegetal i 

s e n z a soia e t r a gli unici d u e player 

di m e r c a t o in c r e sc i t a con un +1,3%, 

m e n t r e il p r imo b i m e s t r e 2020 ha 

m o s t r a t o un +51% a v o l u m e r i spe t to 

allo s t e s s o pe r iodo di r i f e r imen to per 

il 2019". Merito dei Burger'Z, u n a linea 

v i n c e n t e c h e in d u e anni è p a s s a t a d a 

4 a 9 r e f e renze : " P e r f o r m a n o meglio 

que l le b a s a t e su m a t e r i e p r ime familiari 

ai c o n s u m a t o r i e quindi rass icurant i , 

m a c h e c o m b i n a t e s t r i zzano l 'occhio 

al t r e n d dei s u p e r f o o d e delLe r icet te 

g o u r m e t . I prodot t i di t u t t a la linea 

s o n o 100% vegetal i a b a s e di ve rdure 

f r e s c h e e quinoa , un s u p e r f o o d in 

g rado di e s a l t a r e u l t e r i o r m e n t e il g u s t o 

degli ingredienti con cui v iene mixato". 

Tra i p lus di p r o d o t t o m a g g i o r m e n t e 

app rezza t i dai c o n s u m a t o r i , o l t re alla 

qua l i t à e f r e s c h e z z a degli ingredienti , 

al g u s t o e all 'alto c o n t e n u t o di servizio, 

"ci s o n o s i c u r a m e n t e il f a t t o c h e 

s o n o s e n z a soia, s e n z a glut ine, s e n z a 

g l u t a m m a t o , s e n z a conse rvan t i , s e n z a 

aromi artificiali, s o n o non fritti, con 

qu inoa e legumi c o m e f o n t e di p ro te ine 

e ad a l to c o n t e n u t o di f ibre, con so lo 

olio extravergine di oliva italiano". S e n z a 

d i m e n t i c a r e il ruolo de l pack, e l e m e n t o 

crucia le per la s t r a t eg ia di Zerbinati : 

"Ci s t i a m o m u o v e n d o ve r so la 

r iduzione de l l ' impat to del la p las t ica 

sugli imballaggi, c h e s o n o c o m u n q u e 

già pensa t i in o t t ica c o m p l e t a m e n t e 

riciclabile - p r o s e g u e Zerbinat i - . 

S iamo partiti proprio dai Burger'Z, 

s o s t i t u e n d o i pack con una nuova 

t ipologia di c o n f e z i o n e c h e r iduce 

n o t e v o l m e n t e l ' impat to a m b i e n t a l e ed 

è in g rado di e s a l t a r e le ca ra t t e r i s t i che 

o rganole t t i che de l p rodo t to . Il piat t ino 

di p las t ica è s t a t o sos t i t u i t o con 

uno di ce l lu losa e c o s o s t e n i b i l e e 

microondabi le , m a n t e n e n d o quindi 

ina l te ra to l 'a l t issimo livello di servizio 

c h e da s e m p r e ca ra t t e r i zza ogni s ingolo 

p r o d o t t o Zerbinati . È s t a t o inoltre 

s e n s i b i l m e n t e r idotto l ' impat to del la 

ca r t a su l packaging, m a n t e n e n d o 

lo s t e s s o acca t t i van t e visual, m a 

r i spa rmiando circa 4 c m sul lo scaf fa le : 

da qui l'arrivo de l pack q u a d r a t o dal le 

c romie s e m p r e più at traenti" . 

A I Burger'Z si 
presentano oggi 
con un piattino 

di cellulosa 
ecosostenibile 

J o y Food Kioene Nestlé Italia Valsoia Zerbinati 

nd 100 m in ( tot . gruppo) 1,7 m ld ( tot . az. 2018) 122,489 min ( tot . az.) 50 m in ( tot . az.) 

Food Evolut ion 
Tonazzo, Kioene, 

Elite, Golden Whi te 
Garden Gourmet Valsoia Bontà e Salute Zerbinat i 

Gdo 50%, 
PI 40%, Horeca 10% 

Gdo 65%, 
Horeca 20%, 
Indust r ia 15% 

Gdo, 
Norma l t rade, Horeca 

Gdo 100% 
Gdo, Horeca, 
No rma l t rade 

VALSOIA 

Pollo a base vegeta le 
Mini burger Spinaci 

Kioene 

Garden Gourmet 
St raccet t i di soia 

gr igl iat i (retai l) 
Incredib le Burger 

(Horeca) 

Cotolette 'Mvh 

Coto le t ta 
Burger'z quinoa, 

b rocco l i e zucch ine 
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PLANT BASED 

B m f o o d Italia è i m p o r t a t o r e e 

d i s t r i b u t o r e pe r l 'Italia di Beyond 

Meat , This e Heura Foods , q u e s t i 

ul t imi d u e in e sc lus iva . Food ha 

r agg iun to Mattia Malgara, Consulente 

Strategico , pe r s a p e r n e di più su l l a 

s t r a t e g i a c o m m e r c i a l e e i p roge t t i 

f u t u r i de l l ' a z i enda . 

"Col Beyond Burger, a r r iva to in Italia 

a magg io 2019, s i a m o a s c a f f a l e 

p r e s s o E s s e l u n g a , Ekom Liguria e 

Ali, da l lo s c o r s o d i c e m b r e e s i a m o 

a t t u a l m e n t e in f a s e di t r a t t a t i va c o n 

a l t r e t r e i n s e g n e . La Beyond S a u s a g e 

s a r à l a n c i a t a a maggio in Gdo, 

m e n t r e il lancio di This, p rev i s to pe r 

m a r z o , è s t a t o r i t a r d a t o a c a u s a de l 

c o r o n a v i r u s , e con t u t t a p robab i l i t à 

avver rà in e s t a t e , c o m e a n c h e il pol lo 

v e g e t a l e Heura". 

Malgara c r e d e m o l t o ne l la t r a s v e r s a l i t à 

dei p rodo t t i p l a n t b a s e d : "Ri tengo c h e 

i p rodo t t i a b a s e v e g e t a l e si s p o s i n o 

p e r f e t t a m e n t e sia col c o n s u m o 

d o m e s t i c o c h e fuo r i 

c a s a . Per t a l e mo t ivo 

p u n t i a m o sul la r i p r e sa 

de l c a n a l e Horeca , t a n t o 

c h e s e al m o m e n t o su l 

b u s i n e s s la Gdo p e s a 

l '80% e l 'Horeca il 20%, 

pe r la f ine de l l ' anno 

p u n t i a m o a s tab i l i re la 

p e r f e t t a parità". 

Una r ip re sa c h e p o r t e r à a un p a l e s e 

c a m b i o nei model l i di c o n s u m o , 

p e r a l t r o già in a t to , a un i n c r e m e n t o 

d e l digitai , e, s e c o n d o Malgara 

a n c h e con a u n a maggio r a t t e n z i o n e 

v e r s o la so s t en ib i l i t à : "Credo 

f e r m a m e n t e c h e ne l la f a s e d u e e 

f a s e t r e il c o n s u m a t o r e inizierà a 

s v i l u p p a r e maggio r c o n s a p e v o l e z z a 

di ciò c h e m a n g i a e a i n fo rmar s i 

m a g g i o r m e n t e d e l l ' i m p a t t o a m b i e n t a l e 

dei p rodo t t i . S i c u r a m e n t e s o s t i t u i r e 

s e t t i m a n a l m e n t e a l m e n o u n a p o r z i o n e 

di p r o t e i n e an imal i c o n u n a di p r o t e i n e 

Mattia Malgara, Consulente 
Strategico di Bmfood Italia 

vegeta l i , s o d d i s f a u g u a l m e n t e 

l ' in take p ro t e i co , m a c o n 

un i m p a t t o a m b i e n t a l e 

d e c i s a m e n t e minore". 

P ro t e ine vege ta l i di cui il p l a n t 

b a s e d m e a t è l ' i n d i s c u s s a 

regina e Beyond Meat il 

l e a d e r di m e r c a t o , a n c h e 

grazie a un p r e c i s o p o s i z i o n a m e n t o 

a s c a f f a l e . "Così c o m e avv iene in 

t u t t o il m o n d o - c o n c l u d e Malgara -

Beyond Meat è v e n d u t o ne l r e p a r t o 

c a r n e f r e s c a , a s o t t o l i n e a r e a p p u n t o 

c h e è un p r o d o t t o d e s t i n a t o a tu t t i , 

s o p r a t t u t t o a c o l o r o c h e d e s i d e r a n o 

a l i m e n t a r s i in m a n i e r a più s o s t e n i b i l e . 

Q u e s t a è la "cond i t io s i ne q u a non" 

p e r v e n d e r e il p r o d o t t o in Gdo e ci f a 

p i a c e r e c o n s t a t a r e c o m e q u e s t ' u l t i m a 

s t i a r e c e p e n d o e a c q u i s e n d o 

c o n s a p e v o l e z z a su q u a l e s ia la ve ra 

n a t u r a e la miss ion de l l a c a r n e 

vegeta le" . 

BMFOOD ITALIA 

Beyond meat and....Beyond 

NOVITÀ 

0©0 

Bmfood Italia 
Beyond Sausage 

CIABS 
Crocchet te to fu , 
farro e dat ter in i 

Natura Nuova 

Emilia Foods 
Wurste l p lan t -based 

Via Emil ia 
Euro Company 

100% 

Exquisa Italia 
Noa Hummus 
Ceci&Avocado 

Plus 

Posizionamento 

In commercio da 

Formato 

Soy free, g luten free, 
fon te di potassio (240 

mg per 100 g - 12% 
Rda) 

100% vegetali , cot tura 
a bassa tempera tu ra 

(non fr i t te), con il 
28% di to fu , fon te di 

proteine 

Soy free, g luten 
free, lactose free, 

packaging eco-
f r iendly 

Creme biologiche 
di f r u t t a secca con 
un solo ingrediente, 

non dolci , l inea di t re 
referenze (nocciola, 
mandor la , arachidi) 

Ricco di prote ine 
vegetal i , f ibre, 

v i tamine, 
ant iossidant i , Ogm 
free, vegan, senza 

glut ine, senza aromi 
e senza conservant i 

Premium Medio-a l to Medio-a l to Premium Medio 

Maggio 2020 Apri le 2020 Maggio 2020 Gennaio 2020 Ottobre 2019 

300 g (3 pz.) 190 g 250 g (5 pz.) 175 g vaschet ta 175 g 
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P L A Y E R 

EMILIA FOODS 

Con Despar per ripartire dall'Italia 
Da un p u n t o di v i s ta c o m m e r c i a l e , 

Emilia Foods ha a d o t t a t o la s t r a t e g i a 

di p r e s id i a r e p r ima i m e r c a t i 

in t e rnaz iona l i p e r poi c o n c e n t r a r s i 

sull ' I tal ia. 

"Dopo u n a p r i m a p r e s e n t a z i o n e de l l a 

n o s t r a l inea p l a n t b a s e d ad Anuga 

e u n a s e c o n d a a Marca, a b b i a m o 

n o t a t o con i m m e n s o p i a c e r e un 

f o r t e i n t e r e s s e su l t e m a , a r r ivando a 

c h i u d e r e p ropr io p o c h e s e t t i m a n e fa 

un a c c o r d o con Despar , p e r i bu rge r e 

i w u r s t e l c h e c o n s i d e r i a m o un p r imo, 

i m p o r t a n t e i n g r e s s o nel m e r c a t o 

italiano", r a c c o n t a Roberta Frequenza, 

Responsabile Marketing di Emilia 

Foods. 

L'azienda i n v e s t e su l le f i e re di s e t t o r e , 

m a la so l a p r e s e n t a z i o n e d e l p r o d o t t o 

non b a s t a . C o m e s p i e g a la s t e s s a 

R e s p o n s a b i l e Market ing: 

NOVITÀ 

Granarolo 
Unconven t iona l 

Burger 

"Per noi le f i e re s o n o m o l t o 

i m p o r t a n t i pe r fa r c o n o s c e r e a z i e n d a , 

b r a n d e p rodot t i , m a r i t e n i a m o 

c h e , s o p r a t t u t t o q u a n d o si pa r l a 

di c o n c e p t con un t a l e livello di 

innovaz ione , la p rova p r o d o t t o sia un 

p a s s a g g i o f o n d a m e n t a l e , per non dire 

obb l iga to . Le n o s t r e vis i te p r e s s o i 

po tenz ia l i c l ient i , infatt i , s o n o s e m p r e 

a c c o m p a g n a t e d a un p icco lo cook ing 

s h o w e i r i sul ta t i in t a l s e n s o s o n o 

s e m p r e s o d d i s f a c e n t i . D u r a n t e le f i e re 

p r o p o n i a m o s e m p r e a n c h e i blind 

t e s t , c h e p e r m e t t o n o di a s s a g g i a r e il 

p r o d o t t o s e n z a p r e c o n c e t t i o s c h e m i 

menta l i" . 

Emilia F o o d s c o n f e r m a l ' a s s o l u t a 

c e n t r a l i t à d e l c a n a l e Horeca q u a n d o 

si pa r l a di s o s t i t u t i vege ta l i de l l a 

c a r n e : " C o m e d e t t o , r i p o n i a m o m o l t e 

a s p e t t a t i v e su l c a n a l e re ta i l m a pe r 

Gruppo Germinai 
Polpet t ine Cucina 

Disney 
Joy Food 

Dadini di pancet ta 

il p r o s s i m o f u t u r o non e s c l u d i a m o 

un i n g r e s s o ne l f u o r i c a s a , c h e 

p e r ovvie ragioni a b b i a m o d o v u t o 

m o m e n t a n e a m e n t e a c c a n t o n a r e " . 

B a t t u t e finali su so l ida r i e t à e 

sos t en ib i l i t à : "Al lancio de l p r o d o t t o 

- c o n c l u d e F r e q u e n z a - a b b i a m o 

c o l l e g a t o iniziative solidali c h e 

r i t e n i a m o a s s o l u t a m e n t e d o v u t e in 

q u e s t o p e r i o d o di e m e r g e n z a , m a 

c h e non vog l i amo l imi tare a e s s o . 

Q u e s t o si co l l ega a n c h e al m e s s a g g i o 

c h e vog l i amo t r a s m e t t e r e con la 

n o s t r a l inea p l a n t b a s e d , ovvero 

invogliare il c o n s u m a t o r e a u n a 

maggior c o n s a p e v o l e z z a in m e r i t o 

a ciò c h e arriva su l le t avo l e ogni 

giorno. C r e d i a m o c h e il c l i en t e v a d a 

i n f o r m a t o su l la f i l iera a g r o a l i m e n t a r e 

e s u l l ' i m p a t t o c h e q u e s t a ha 

su l l ' ambien te" . 

Valsoia 
L' irresist ibi le Super 

Burger 

Zerbinati 
Burger'z quinoa, 

brocco l i e zucch ine 

Plus 

100% vegetale, 
ad a l to c o n t e n u t o 

di prote ine, 
f o n t e di f ib re 

Biologico, senza 
g lu t ine, vegan, f o n t e 

di f ibre. Tre referenze: 
gusto carote, pisel l i e 
caro te e spinaci , per 
accompagnare i più 
p iccol i in un m o n d o 

di d i ve r t imen to , 
nu t rendos i bene e 

con gusto 

Glu ten f ree, lac tose 
f ree, e t i che t ta cor ta 

(6 ingredient i ) , e levato 
prof i lo nu t r iz iona le 
(24 g pro te ine per 

100 g) 

Prodot to innovat ivo 
basato su ingredient i 
sempl i c i e di qual i tà , 
a base di p ro te ine di 

p isel lo (con un prof i lo 
nu t r iz iona le s imi le 
a que l le animal i ) , 

a l tezza doppia, ideale 
da gustare con la 

co t tu ra al barbecue o 
per farc i re un panino 

100% vegetale, so lo 
verdure f resche, 

senza conservant i , 
solo ol io extravergine 

di ol iva i ta l iano, 
non f r i t t i , senza 
g lu t ine, senza 

soia, con fez ione 
mic roondab i le e in 

ce l lu losa eco f r iendly, 
senza conservant i , 
senza g l u t a m m a t o 

Posizionamento 

In commercio da 

Formato 

Premium Medio Med io -a l to Premium Premium 

Apr i le 2020 Febbraio 2020 Maggio 2020 Maggio 2020 Gennaio 2020 

2x110 : 160 g (6x26,7 g) 165 g 2x115 g 220 g (2x110 g) 
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PLANT BASED 

EURO COMPANY 

Semplicità e comunicazione sono 
le keyword per creare valore 
Sol tan to t r e ingredienti: f r u t t a 

s ecca , a c q u a e sale . E n a t u r a l m e n t e 

La c o m p e t e n z a di una delle real tà 

più innovative del se t to re . C'è 

q u e s t o alla base del proget to 

dei Fermentini di Euro Company, 

innovativo p rodo t to p lant based che 

s t a c r e s c e n d o a r i tmo c o s t a n t e sia 

sul m e r c a t o nazionale che su quelli 

es ter i : "Ques to è il qua r to anno del 

proget to - spiega il Responsabile 

Marketing Andrea Liboa - e, negli 

ultimi o t to mesi s iamo arrivati a 

una vera e propria g a m m a c o m p l e t a 

di prodott i . S t iamo c r e s c e n d o al 

r i tmo del 30% all 'anno: riceviamo 

riscontri positivi sop ra t tu t to in Italia, 

Francia e Regno Unito. Ci rivolgiamo 

a un c o n s u m a t o r e 'evoluto', con una 

cosc ienza f o r m a t a sul t e m a della 

sos tenibi l i tà de l l ' a l imentazione a base 

di pro te ine animali, al quale abb iamo 

deciso di p roporre un prodot to 

nuovo, e s senz ia le e p p u r e innovativo 

che m a n t e n g a a n c h e le propr ie tà 

bene f i che della f r u t t a secca". 

Un obiettivo che si raggiunge 

a n c h e con prec ise s t ra tegie 

di comunicaz ione : "In Italia la 

pene t raz ione della f r u t t a s e c c a è 

intorno al 60% - p rosegue Liboa -

il che significa che ci sono ampi spazi 

per c resce re , ma occor re innovare: 

il proget to Fermentini va in quel la 

direzione, così c o m e quel lo deLle 

c r e m e spalmabil i monoingred ien te , 

non dolci, ma da usare c o m e 

c o m p o n e n t e per al t re r icette. Quando 

hai un p rodo t to di qual i tà occor re 

comunicar lo : non c red iamo nella 

pubbl ici tà televisiva, ma pre fe r iamo 

par lare ai diversi t a rge t su canali 

a l t a m e n t e specifici , sia car tacei che 

digitali. Inoltre, s i amo convinti che sia 

e s senz ia le c reare una nuova cul tura 

r ispet to ai nostri prodott i e per 

q u e s t o ci impegniamo con uno staff 

n u m e r o s o per c reare q u o t i d i a n a m e n t e 

con tenu t i in te ressan t i e piacevoli sui 

social. L'obiettivo è produrre valore 

per chi ci ascolta". 

Alcuni m o m e n t i del la preparazione 
dei p rodot t i di Euro Company 

DVS® Yoflex® DA 
Il 4 4 % dei consumato r i 
italiani vorrebbe trovare più 
prodotti a base vegetale con 
fermenti probiotici. 

Prova le colture Yoflex® DA 
e cog l i l ' o p p o r t u n i t à di 
realizzare prodott i a base 
vegetale sostenibili, ricchi 
di m i l i a r d i di f e r m e n t i 
probiotici Chr. Hansen econ 
un gusto indimenticabile. 

Chr.Hansen Italia S.p.A 
itinfo@chr-hansen.com 

tnprovtiu) food & ^Itk 

mailto:itinfo@chr-hansen.com


P L A Y E R PLANT BASED 

ATLANTE 

Sostenibilità al centro 
La pol i t ica c o m m e r c i a l e di A t l an te 

è ch i a r a e c o n c i s a : n i e n t e c a r n e . 

L 'azienda o f f r e infat t i un v a s t o 

a s s o r t i m e n t o di p rodo t t i s ia vegani 

c h e vege ta r i an i , innovativi, ad a l to 

c o n t e n u t o p r o t e i c o e c o n e t i c h e t t a 

co r t a . L 'offerta c o m m e r c i a l e si 

a r t i co la a t t r a v e r s o p r o p o s t e a m a r c a 

pr ivata , m a r c h i di f a n t a s i a e march i 

in te rnaz iona l i , il cui f io re a l l 'occhie l lo 

p u ò c o n s i d e r a r s i il f i l e t to a b a s e 

v e g e t a l e Vivera. "È n e c e s s a r i o c h e i 

c o n s u m a t o r i s i a n o più c o n s a p e v o l i 

d e l l ' i m p r o n t a a m b i e n t a l e di ciò c h e 

m a n g i a n o - d ich ia ra Natasha Linhart, 

Ceo dell'azienda - i n s e r e n d o ne l la 

d i e t a più a l imen t i a b a s e v e g e t a l e . 

Il n o s t r o i m p e g n o r e n d e r e a b i t u a l e 

il c o n s u m o di a l t e r n a t i v e a l la c a r n e , 

a b b r a c c i a n d o non s o l o vege ta r i an i e 

vegani , m a s o p r a t t u t t o i f lexitariani". 

A livello di s t r a t eg i a , 

l ' az ienda p u n t a m o l t o sia 

su l l a c o m u n i c a z i o n e via 

soc ia l m e d i a c h e nei pun t i 

v e n d i t a c o n u n ' i n t e r e s s a n t e 

pol i t ica sui prezzi : 

"Le a l t e r n a t i v e al la c a r n e 

non s o l o d e v o n o e s s e r e il 

m e n o p r o c e s s a t e poss ib i l e 

e ave re il m e d e s i m o prof i lo 

nu t r i z iona l e de l l a c a r n e Natasha 

vera , m a d e v o n o ave re 

a n c h e lo s t e s s o c o s t o . 

Per t a l e mot ivo ci p o n i a m o su l 

m e r c a t o con p r e z z o c o m p e t i t i v o pe r 

il c a n a l e d i s c o u n t e a s s o l u t a m e n t e 

in l inea con il m e r c a t o in Gdo. S i a m o 

p r e s e n t i in B e n n e t e a l t r e i n s e g n e e 

pe r il p r o s s i m o f u t u r o p u n t i a m o m o l t o 

a n c h e su l c a n a l e Horeca". 

Infine, su l p o s i z i o n a m e n t o a l l ' i n t e rno 

Linhart, Ceo di At lante 

de l p u n t o v e n d i t a . "Anni fa i s o s t i t u t i 

de l l a t t e a b a s e v e g e t a l e ven ivano 

c o n f i n a t e in un ' a r ea d e d i c a t a . Una 

vol ta c h e s o n o s t a t e s p o s t a t e a c c a n t o 

al l a t t e v a c c i n o le v e n d i t e h a n n o 

iniziato a c r e s c e r e . Noi a u s p i c h i a m o 

c h e a c c a d a lo s t e s s o pe r i s o s t i t u t i 

de l l a carne", c o n c l u d e Linhart . 

CIABS 

L'anno della trasformazione 
P r e s e n t e su l m e r c a t o d a 30 anni , pe r 

Ciabs ( C o m p a g n i a I ta l iana Alimenti 

Biologici e Sa lu t i s t ic i ) il 2 0 2 0 s a r à 

l ' anno de l c a m b i a m e n t o . 

" I n n a n z i t u t t o g ra f i co - s p i e g a 

Carlo Colletta, Direttore Commerciale 

CIABS e Natura Nuova - c o n la 

n u o v a v i sua l identi ty, poi il n o s t r o 

por t a fog l io p r o d o t t o s a r à sne l l i to 

e ci f o c a l i z z e r e m o sugli ingredient i 

di b a s e e su sempl i c i p r epa raz ion i 

a b a s e di Tofu e Se i t an . La n u o v a 

f r o n t i e r a è fo rn i r e ai c o n s u m a t o r i 

p rodo t t i sani , non fri t t i , a b a s e di 

m a t e r i e p r ime f a c i l m e n t e digeribili, 

su l l a sc ia d e l p r o g e t t o Alifree a b a s s o 

c o n t e n u t o di F o d m a p , con un vero 

b e n e f i c i o nu t r i z iona le . Il t u t t o s e n z a 

ind ie t regg ia re su l f r o n t e d e l gusto". 

R i s p o n d e così u n a de l l e più s t o r i c h e 

a z i e n d e i ta l iane d e l s e t t o r e : "Il 

c o m p a r t o ha a v u t o un ' evo luz ione 

r a p i d i s s i m a - p r o s e g u e Col le t t a - . Nel 

giro di poch i anni è p a s s a t o d a s e t t o r e 

e m e r g e n t e a c a t e g o r i a b a n a l i z z a t a . 

I p e r a f f o l l a m e n t o dei b a n c h i fr igo, 

r ipe t i z ione degli s t e s s i p rodo t t i in 

t u t t e le vers ioni , p rodo t t i non s e m p r e 

ricchi di valori nut r iz ional i e u n a f o r t e 

d e f l a z i o n e . Alla f i n e d e l 2018 a b b i a m o 

d e c i s o di c a m b i a r e c o m p l e t a m e n t e 

a p p r o c c i o al la c a t e g o r i a e a n c h e 

grazie al la c o l l a b o r a z i o n e con 

i m p o r t a n t i nut r iz ionis t i è n a t a u n a 

g a m m a s e m p l i c e , m a di g r a n d e valore . 

Negli ult imi anni in q u e s t a c a t e g o r i a 

non c 'è s t a t a ve ra innovaz ione , m a 

t a n t e 'var iazioni su l t e m a ' d e l burger , 

de l l a p o l p e t t a , e c c . Per noi innovare ha 

s ign i f ica to r i p e n s a r e d a z e r o i nos t r i 

p rodot t i , u t i l i zzando c o m e b a s e t o f u e 

s e i t a n , ricchi di p r o t e i n e e f a c i l m e n t e 

digeribili; i m p i e g a n d o pochi , s empl i c i 

ingred ien t i pe r c r e a r e g u s t o s e 

p repa raz ion i g a s t r o n o m i c h e . I p rodo t t i 

C o m p a g n i a I ta l iana s o n o biologici e 

quindi pe r de f in i z ione non c o n t e n g o n o 

a romi artificiali . E inf ine, su l f r o n t e 

de l l a c o t t u r a , r i co r r i amo a q u e l l a 

al f o r n o a b a s s a t e m p e r a t u r a c h e 

c o n s e n t e di p r e s e r v a r e le p r o p r i e t à 

o r g a n o l e t t i c h e . Ma a b b i a m o v o l u t o 

innovare a n c h e sugli ingredient i ; 

miceli al levati d a noi pe r i l T e m p e h , 

a r o m a t i z z a z i o n e de l s e i t a n con s a l s a 

Teryaki, s e i t a n con f a r ro e un n u o v o 

p r o c e s s o pe r la r ea l i zzaz ione d e l 

s e i t a n c h e c o n s e n t e un i m p o r t a n t e 

r i spa rmio d 'acqua" . 
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